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B2B Marktplatz  

www.B2B-DEUTSCHLAND.de
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B2B-Deutschland: Business für den Mittelstand

Reichweite pro Monat:

• 140.000 Seitenaufrufe/ Page Impressions*

• 70.000 Besuche/ Visits*

• 50.000 Einzelnutzer/ Unique User**

Attraktive Zielgruppe:

• 61% Männer**

• 76% sind zwischen 14 und 59 Jahre alt**

• das Businessportal für kleine und mittlere Unternehmen (KMU)

• regionale Ableger in ganz Deutschland (5 Top-Städte, 16 weitere Großstädte,
alle Bundesländer)

USPs:

• höchste Erreichbarkeit in der relevanten Zielgruppe
• etabliertes Modell eines Businessportals

*Quelle: IVW Online Nutzungsdaten 03-2011 / **Quelle: AGOF internet facts 2010-IV (∅ im Monat)
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B2B Marktplatz 

Details

Auf dem Marktplatz können sich

Anbieter aus verschiedenen Bereichen

mit ihren Produkten präsentieren.

Das Einstellen der Produkte kann über

verschiedene Wege erfolgen.

Unsere Nutzer suchen nach einem

Produkt und werden im letzten Schritt

auf das entsprechende Produkt in den

Shop des Anbieters weitergeleitet.
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Einstellen der Produkte

Details

Das Einstellen von Produkten kann

über folgende Wege erfolgen:

- CSV oder XML- Datei Upload

- Webservice

- Partner-Account Login und eigene 
Pflege der Produkte

Die Anzahl an Produkten ist nicht

begrenzt.
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Produktarten und Rubriken

Details

Grundsätzlich kann die ganze

Bandbreite von Produkten im B2B

Bereich eingestellt werden.

Die vertikale Navigation wird

sukzessive umgestellt auf die neuen

Rubriken, wie

- Bürobedarf

- Technik

- Software

- Betriebsausstattung

- Industriebedarf

- Uvm. 
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Kaufprozess

Schritt 1

Kunde sucht nach Produkt „Felgen“

Schritt 2

Kunde erhält Übersicht an Produkten

Schritt 3

Kunde wählt Produkt und klickt über

„Shop“ Button weiter und kommt beim

Anbieter-Shop raus



September 2011 Seite 7

Sonderplatzierung „Bühne“

Details

Über die Bühne können bestimmte

Produkte und Aktionen gesondert und

exklusiv angeteasert werden. 

Der Kunde gelangt direkt zum Produkt

oder Aktion.

Die Bühne kann auch als Bild (GIF oder

JPG) dargestellt werden.
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*Quelle: IVW Online Nutzungsdaten 03-2011 / **Quelle: AGOF internet facts 2010-IV (∅ im Monat) / ***Reichweitenbestandteil von BerlinOnline

Marketingmaßnahmen für den Marktplatz

Details

Neben der prominenten Einbindung auf

B2B Deutschland, wird der Marktplatz

über weitere Webseiten permanent und

umfangreich beworben unter:

www.berlin.de

www.berlinonline.de

www.visitberlin.de
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B2B Berlin Brandenburg GmbH
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

René Conrad
Senior Sales Manager

FON: 030 - 23 27 6413
FAX: 030 - 23 27 5280
Rene.Conrad@BerlinOnline.de

www.B2B-Deutschland.de

Ihr Ansprechpartner

Details

Interessenten, die über den Marktplatz von

B2B Deutschland Ihre Produkte vertreiben

wollen, setzen sich bitte mit Herrn Conrad

in Verbindung.


