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B2B DEUTSCHLAND

Die B2B Berlin Brandenburg GmbH verantwortet die inhaltliche Gestaltung und die technische

Plattform der Businessportalfamilie B2B-Deutschland. 

B2B-Deutschland ist das Portal für kleine und mittlere Unternehmen (KMU) mit

regionalem Bezug. B2B-Shop, News, Services und Datenbanken bilden das Gerüst für den 

Start in die Informationswelt der KMU in ihrer Region.
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*Quelle: IVW Online Nutzungsdaten 11-2011 / **Quelle: AGOF internet facts 2011-08 (Einzelmonat August 2011)

Eine starke Portalfamilie

36,30 Mio. Page Impressions*

2,25 Mio. Unique User**

6,46 Mio. Visits*

4,49 Mio. Page Impressions*

0,84 Mio. Unique User**

0,91 Mio. Visits*

0,15 Mio. Page Impressions*

0,06 Mio. Unique User**

0,07 Mio. Visits*

1,44 Mio. Page Impressions*

0,27 Mio. Visits*
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B2B-Deutschland – Das Businessportal

Charakter:

Businessportal für Deutschland mit
regionalem Bezug

Zielgruppe:

kleine und mittlere Unternehmen (KMU), 
Existenzgründer

Inhalte:

• Wirtschaftsnews
• B2B-Shop
• Praxistipps
• Recht & Steuern
• Versicherungen & Finanzen
• Auftragsdatenbank
• Firmendaten & Recherche
• Vorlagen 
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B2B-Deutschland: Business für den Mittelstand

Reichweite:

• 150.000 Page Impressions*
• 70.000 Visits*
• 60.000 Unique User**

Attraktive Zielgruppe:

• 66% Männer**
• 90% zwischen 14 und 59 Jahre alt**
• das Businessportal für kleine und mittlere Unternehmen (KMU)
• regionale Ableger in ganz Deutschland (5 Top-Städte, 16 weitere Großstädte,

alle Bundesländer)

USPs:

• höchste Erreichbarkeit in der relevanten Zielgruppe
• etabliertes Modell eines Businessportals
• umfangreicher & offener B2B-Shop

*Quelle: IVW Online Nutzungsdaten 11-2011 / **Quelle: AGOF internet facts 2011-08 (Einzelmonat August 2011)
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Content-Integration auf B2B-Deutschland

Einbindung Ihrer Firma, Produkte oder Dienstleistungen in den redaktionellen Inhalt von 

B2B-Deutschland oder direkt im regionalen Bereich von B2B. Die Integration umfasst: 

• Teaser

• Firmenportrait

• Integration Ihrer Anwendungsmaske, wie Angebotserstellung, Suchmaske usw.                           

im Look & Feel von B2B-Deutschland

• Sponsored Link

• klassische Online-Werbung in Form von Bannern

Alle Angebote können auch einzeln gebucht werden. 

Individuelle Anforderungen oder Ideen können in einem persönlichen Gespräch behandelt  

werden. 



Dezember 2011

Content-Integration: Teaser

Teaser-Anzeige:

• permanente Platzierung im 

redaktionellen Umfeld

• Zusammensetzung: Bild, Überschrift 
(ca. 40 Zeichen) und beschreibender 
Text (ca. 140 Zeichen)

• Direktverlinkung vom Teaser zur 

Microsite des Kunden

• tagesgenaue Zählungen der Zugriffe

• kostenfreie Änderungen jederzeit

möglich
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Content-Integration: Firmenportrait

Firmenportrait:

• Darstellung der Inhalte der Firma auf
einer individuellen Site im Look & Feel 
von B2B-Deutschland

• Integration der gewünschten Inhalte 
(Texte / Bilder / Links) nach Vorgaben 
des Kunden (mehrere Themen 
möglich / Länge der Texte 
unbegrenzt)

• kostenfreie Änderungen jederzeit 
möglich
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Auffindbarkeit in den Suchen

Sponsored Link:

• permanente Auffindbarkeit in der 
Suche von B2B-Deutschland durch 
Nutzung bestimmter Stichwörter 

• freie Wahl der Stichwörter

• Überschrift ca. 50 Zeichen

• Text ca. 200 Zeichen

• Verlinkung zum Firmenportrait des 
Kunden möglich

Abb. Sponsored Link als Suchergebnis
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Auffindbarkeit in den Suchen

Sponsored Link:

• permanente Auffindbarkeit auf 
relevanten Seiten auf B2B-
Deutschland 

• Nutzung bestimmter Stichwörter 

• freie Wahl der Stichwörter

• Überschrift ca. 50 Zeichen

• Text ca. 200 Zeichen

• Verlinkung zum Firmenportrait des 
Kunden möglich

• Auffindbarkeit in der Suche: 
www.B2B-Deutschland.de

Abb. Sponsored Link als Anzeige im

rechten Seitenbereich
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1.1.1.1.

Advertising: Klassische Banner

Banner:

1. Superbanner
(728 x 90 Pixel; max. 50 KB)

2. ContentAd 
(300 x 250 Pixel; max. 50 KB)

3. Skyscraper 
(120/160 x 600 Pixel; max. 50 KB)

4. Wallpaper
(728 x 90 Pixel und 120 x 600 Pixel)

5. Layer Ad 
(400 x 400 Pixel; max. 50 KB)

• Verlinkung zum Firmenportrait des 
Kunden oder Direktverlinkung                 
zur Ziel-URL

• tagesgenaue Zählungen der Zugriffe
• kostenfreie Änderungen jederzeit 

möglich

2.2.2.2.

3.3.3.3.
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Ihre Vorteile auf einen Blick

1. Präsentieren Sie sich den KMU aus Ihrer Region

Geringe Streuverluste für Ihre Werbekampagne bzw. Firmenintegration durch sehr genaue 
Zielgruppe 

2. Sichtbarkeit und Präsenz für Ihr Unternehmen

Mit dem Firmenportrait stellen Sie sich ausführlich den KMU aus Berlin/Brandenburg vor

3. Profitieren Sie mit Ihrer Verlinkung beim Suchmaschinenranking 

Suchmaschinenoptimierung durch direkte Verlinkung Ihrer Webseite auf 

B2B DEUTSCHLAND

4. Direkte Ansprache der potentiellen Kunden in verschiedenen Rubriken
Damit Ihre Onlinewerbung die bestmögliche Leistung erbringt, platzieren wir Sie im relevanten 
Umfeld. Das sensibilisiert die User/Nutzer und sorgt für eine noch bessere Akzeptanz.

5. Ihr Erfolg ist messbar

Im Gegensatz zu anderen Werbeformen ist Ihr Erfolg bei Onlinewerbung messbar. Durch 
unsere ausführlichen Statistiken werden Kosten und Nutzen transparent.

6. Werben Sie individuell und günstig:

Unser kompetentes Team unterstützt Sie bei allen Fragen rund um Ihren Werbeauftritt
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Targeting dient der optimierten und streuverlustreduzierten Auslieferung von digitaler Werbung an
definierte Zielgruppen.

• Ihr Budget wird gewinnorientiert eingesetzt und ermöglicht ein effizientes 
Kampagnenmanagement. 

• Internetnutzer erhalten relevantere Werbung, wodurch sich die Akzeptanz gegenüber 
Werbung erhöht. 

• Targetingeinstellungen sind ausschließlich für Werbebanner einsetzbar.

Regiotargeting ermöglicht die Auslieferung von Werbemitteln in definierten geografischen 
Zielgebieten (Bsp. Auslieferung eines regionalen Banners ausschließlich in Berlin.).

Frequency Capping definiert die Anzahl der Werbekontakte pro User pro Zeiteinheit und 
bestimmt damit den Werbedruck (Bsp. Ein Werbemittel soll einem Nutzer nicht häufiger als 
dreimal pro Stunde angezeigt werden.).

Online-Werbung: Targeting
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Ihr Ansprechpartner

B2B Berlin Brandenburg GmbH
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

René Conrad
Senior Sales Manager – Immobilien, Finanzen, Jobs & Kariere, B2B

Fon: 030 - 23 27 6413
Fax: 030 - 23 27 5280

Rene.Conrad@BerlinOnline.de
www.B2B-Deutschland.de


